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Diego
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Las personas olvidan anuncios.
Recuerdan historias. Integro marcas
de forma narrativa dentro de
experiencias reales para generar
recuerdo que perdura.

Historias largas con gancho de leyenda y misterio. No clips virales: atencion

real, sostenida de principio a fin.



02 — ALCANCE

Atencion real, 2 escala.

INSTAGRAM + TIKTOK INSTAGRAM
28,6M 10,87M
Visualizaciones Espectadores Unicos

RECORD INSTAGRAM - UN SOLO REEL

reproducciones en un solo reel
“Saltando del tren de hierro” - Mauritania
’ Ver el reel 7

Diego Fernandez - @diego_fplife

INSTAGRAM

228,5K

Interacciones
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https://www.instagram.com/reel/DeTnLCkIwTI/
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FRENTE A LA INDUSTRIA

El doble de engagement que la media.

Diego Fernandez - @diego_fplife 04 / 10

Engagement TikTok _ 8 20/
Promedio industria = 4% =2,0x la media ’ o
media 4%
Engagement Instagram 6 10/
. : . o = 2,0x la media o
Promedio industria = 3% - por visualizaciones ’

media 3%

14.200 Compartidos 2.200 Comentarios

TIKTOK - 28 DIAS TIKTOK - 28 DIAS



04 CANALES

Dos plataformas,

Instagram TikTok

@diego_fplife

94.052

@diego_£fplife

44,4K

Seguidores Seguidores
23,4M 5,2M
Reproducciones Visualizaciones

535.000 109.400

Visitas al perfil Visitas al perfil


https://www.instagram.com/diego_fplife/
https://www.tiktok.com/@diego_fplife

05 — MEJOR CONTENIDO - INSTAGRAM

Historias que se ven enteras.

02

La LAVA no funciona
como tu piensas

: . AY N 1B idos/a la playa mas
0 que st &s e fglssie gl , BicgyEpidos
3 BENDITA el rrﬁntm e : en int f = pequena g mUdo

+16.900.000  +921.000 +638.000 +305.000 +939.000

reproducciones reproducciones reproducciones reproducciones reproducciones

Saltando del tren de hierro Cueva de lava La iglesia mas bendita Tuberia volcanica por dentro  La playa mas pequeiia del
mundo

O 603 mil 0O 1.397 Q© 50,7 mil 0D 110 Q© 50,7 mil 0D 695 Q 12,9 mil O 33 Q 6.033 0D 196

n 7.064 < 64,8 mil 2 822 < 1.747 9 2.238 < 5.316 0 127 < 1.208 2 40 < 955
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https://www.instagram.com/reel/DeTnLCkIwTI/
https://www.instagram.com/reel/DctBYGQI5ft/
https://www.instagram.com/reel/DdBqC2rIZO7/
https://www.instagram.com/reel/DclqmrzIPO4/
https://www.instagram.com/reel/DbGJYTwIrIU/

06 AUDIENCIA

Audiencia espanola,
con Madrid a la cabeza.

Instagram

86%

de la audiencia en Espana
Madrid, ciudad principal - también México,

Colombia, Chile y Argentina

Nucleo de edad

Instagram - género

18-34 aios (=70%)

' TikTok

54,1%

de la audiencia en Espana
Después: Rumania 7,2% - México 6,3% -
Colombia 2,4%

Nucleo de edad 18-34 aios (74,4%)

® Hombres 64%

TikTok - género

® Hombres 55%

Mujeres 36%

Mujeres 41%

® Otro 4%

212 i Madrid



07 — CASO REAL - KIA

Un anuncio se ve.
Una historia se recuerda.

Cuando una marca aparece durante una aventura, ayuda a resolver un problema o forma parte

del desenlace, la audiencia deja de verla como publicidad.

La recuerda como parte de la historia.

No vendo el producto.
Mi audiencia compra la experiencia de ese

producto.

Ver el reel
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https://www.instagram.com/reels/DYR_bDwIlSS/

08 MARCAS

Marcas que ya viajan conmigo.

MOVILIDAD Y AVENTURA Milka

“Integrada como companera de viaje dentro

Silence

MOVILIDAD ELECTRICA URBANA

COMIDA
de la ruta, recordada como parte de la “Protagonista en el descubrimiento de la

aventura.” “Integrada de forma natural en el dia a dia.” ciudad.”

Colaboro con un numero limitado de marcas para cuidar
cada historia.
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mailto:diegofpsmedia@gmail.com
https://www.instagram.com/diego_fplife/
https://www.tiktok.com/@diego_fplife

